MDB+

Master en Digital Business
Barcelona

350 horas

El Master en Digital Business prepara a profesionales para entender y afrontar los aspectos mas relevantes del entorno
digitaly la innovaci6n aplicados al &mbito del negocio. Mediante un amplio claustro de profesores y un temario actualizado
que comprende todos los aspectos del negocio digital, va dirigido a profesionales que quieran afrontar los retos del nuevo
entorno digital y ayudar a los emprendedores a hacer realidad sus ideas.

¢POR QUE EL MDB+?

4 Mas de 90 horas en workshops y talleres practicos con Google Analytics, Google Tag Manager, Facebook Ads,
Google Adwords, Email Marketing, Unbounce, HubSpot, A/B test Tools, Adjiin...

4 Unico programa del mercado en el que se hacen practicas de campafas de marketing online con inversion real.

4 Programa de mentoring personalizado. Cada alumno recibe orientacion y apoyo profesional de un mentor para
cambiar o mejorar su situacion laboral.

4 Proyecto fin de méaster con grupos reducidos (maximo cinco alumnos) con tutorias para la ejecucion del
proyecto y la defensa del mismo ante un tribunal siguiendo el modelo de pitch de rondas de financiacion.

¢QUE CONSEGUIRAS? MDB+ EN CIFRAS
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*En ocasiones excepcionales, puede haber dias lectivos programados en dias distintos a los establecidos, que siempre seran avisados con
suficiente antelacion. Las tutorias por equipo seran en horario de jueves entre las 19:00 y las 22:00 h.

¢POR QUE THE VALLEY?

El propésito de The Valley es acompanar a personas y empresas para el nuevo entorno conectando talento, conocimiento e
innovacion. Nuestro ecosistema, presente en Madrid, Barcelona y Canarias, se compone de la actividad de la escuela, The
Valley Digital Business School, el coworking para startups digitales y The Valley Talent, headhunter especializado en
perfiles digitales.

METODOLOGIA

Combinando teoria con practica, apostamos por un método participativo con ejemplos basados en casos reales impartidos
por expertos de cada una de las disciplinas. En aquellas sesiones cuya estructura lo permita, se aplica la metodologia
learning by doing donde los alumnos aprenden desarrollando y ejecutando sus propios proyectos o casos practicos. Un
método que garantiza la participacion de los alumnos en las sesiones, fomentando la motivaciéon de los asistentes y con
ello logrando un aprendizaje interiorizado a largo plazo.

TUTOR

Alo largo del MDB+, los alumnos desarrollaran un proyecto sobre una idea de negocio digital trabajando en grupos
reducidos de 3 a 5 alumnos, supervisados por un tutor experto.

MENTORING

El alumno tendréa a su disposicién un mentor asignado de forma personalizada, que le acompanara durante el master para
orientarle en su perfil profesional.
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ENTORNO Y ECOSISTEMA DIGITAL

Entorno digital y modelos de negocio

El superconsumidor y omnicanalidad
Claves tecnolégicas para la digitalizacion
Derecho digital. Ciberseguridad

El profesional del futuro

DISENO DE PRODUCTO DIGITAL Y USABILIDAD

Introduccion y creacion del proyecto digital
Introducciéon y principios de SEO

Project Management: Gestion agil de proyectos
Principios de UX

Principios de disefo y estilo grafico
Prototipado interactivo. User testing continuo
Optimizacién continua de producto

Estrategia de contenido. Product Management
TALLERES PRACTICOS

Workshop producto digital

Taller Wordpress

DESIGN THINKING + LEAN

¢ Qué sony para qué sirven las metodologias user
centered?

Investigacion y definicion

Ideacion y creatividad

Disefo y desarrollo de concepto
Experimentacion y prototipado

Lean Canvas y definicion de hipotesis de negocio
Learning launch

Intraemprendimiento
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ECOMMERCE

Estrategia comercio electronico
Growth model

Ventas online y Growth Hacking
Operaciones en eCommerce
Marketplaces. Amazon

Eleccion tecnologia en eCommerce
CRO

TALLERES PRACTICOS
Workshop
Taller de CRO y Growth Hacking
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APPS

Modelos de negocio para apps

ASOy adquisicion de usuarios organicos

App promotion y canales de adquisicién de pago
UX

TALLERES PRACTICOS

Workshop

Taller creacién App y taller de Mobile

6.2 Research y estrategia digital

Herramientas de research y validacién digital
Branding digital
Performance marketing

6.4 outbound marketing

1.SEM
Marketing de Buscadores: SEM
TALLERES PRACTICOS
Workshop SEM: Google Adwords

2.SOCIALADS
Formatos publicitarios en redes sociales

TALLERES PRACTICOS
Social Media Ads

3. PUBLICIDAD DIGITAL
Publicidad Digital: Modelos y Plan de Medios
Creatividad y Branded Content
Publicidad mévil y actores del ecosistema. Mobile
marketing
Publicidad Programaticay RTB
Venta y Compra Programatica
TALLERES PRACTICOS
Caso de campana en Publicidad programatica
Workshop Publicidad Digital

6.6 Taller de campanas con inversion real

Talleres con inversion real en campanas de marketing
online*

Estrategia de campana y KPI's

Creacion de landing pages & CRO

Setup y lanzamiento de campanas SEM y Facebook
Ads

Optimizaciény reporting

*Los talleres se distribuyen a lo largo de todo el médulo de

Marketing y Comunicacién Digital con el objetivo de
complementar de una forma practica el itinerario formativo

INNOVACION

Bitcoin, Blockchain y el futuro

loT. Hacia un mundo conectado
TALLERES PRACTICOS
Taller “Sumérgete en la Tecnologia: Experiencias
inmersivas”

MARKETING Y COMUNICACION DIGITAL

6.1 Fundamentos del marketing digital

Fundamentos del marketing digital
Ecosistema, players y perfiles del marketing digital

6.3 Inbound marketing

1. INTRODUCCION AL INBOUND MARKETING
Fundamentos de Inbound Marketing
Digital content plan
TALLERES PRACTICOS
Marketing automation: herramientas de inbound
(Hubspot)

2.SEO
Marketing de Buscadores: SEO

3.SOCIAL MEDIA
Estrategia de marketing en Social Media
Twitter, LinkedIn, Facebook, Instagram, Youtube...
Herramientas y métricas en Social Media
TALLERES PRACTICOS
Workshop Social Media aplicado al proyecto

4.CRM & FIDELIZACION
Captacion y fidelizacion: del eCRM al socialCRM
Email marketing
Comunicacién y reputacién online

6.5 Plan de marketing y ejecucion
presupuestaria

Planificacién y ejecucion presupuestaria
TALLERES PRACTICOS

Caso: Plan de marketing
Workshop Plan de Marketing aplicado al proyecto
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ANALITICA DIGITAL

Analitica de datos y herramientas en el entorno digital

Objetivos, KPIS y métricas

Analitica de captacion: Audiencias, Branding vs
Performance

Analitica de CRO y de eCommerce

Visualizacién de Datos y Cuadros de Mando

Big Data: Arquitectura de datos y aprendizaje
automatico

Big Data y su impacto en el negocio. Aplicaciones

TALLERES PRACTICOS

Taller de Analitica de SEO

Taller de Google Analytics

Taller de Analitica en RRSS

Taller Analitica de campanas digitales
Workshop

PROYECTO

Presentaciones eficaces
Taller de Ideas

Business Plan
Preparacion del pitch



PROFESORES

DIRECTOR DEL PROGRAMA

Juan Luis Moreno
Chief Innovation Officer en The Valley

MODULO ENTORNO Y ECOSISTEMA DIGITAL

Ricard Bonastre
Co-founder & CEO en Lead Ratings

Demis Torres
CEO en Mascoteros

Daniel Vidal
Abogado en CUBELAWS

David Pereira
Head of Artificial Intelligence en Everis Europe

MODULO DESIGN THINKING + LEAN

Ferran Pruneda
Co-Founder & Chief Product Owner en Wysee

Pol Hortal
Managing Partner en First Programs

Alex Rios
Happyforce CEO & Co-Founder

MODULO DE DISENO PRODUCTO DIGITALY
USABILIDAD

Toni Mascaré
Founder & CEOQ en eMascard

Ivan Ruiz
CEO en SEOCOM.es

Sergio Pérez
Product Manager E-commerce Ticketing en Correos

Guillem Vivas
SEO Manager en SEOCOM.es

Javier Velilla
Socio Director de Comuniza

MODULO ECOMMERCE

Demis Torres

CEO en Mascoteros

Franc Vidal

CEO & Co-Founder en Shopery

Xavier Llorente

Business Development Manager en PromoFarma.com
Jordi Ordonez

Consultor de eCommerce

Kim Bosch
Marketing & Digital Manager en Saba Infraestructuras

MODULO MOBILE

David Jordan

CEO en Jarvis Digital

Miriam Pelaez

Co-Founder & CMO en PickASO

Helena Poch
UX Director en SCRM - Social BigData

Jordi Pascual
Payments Director en Banco Sabadell

MODULO MARKETING Y COMUNICACION DIGITAL
Julio Garcia

Engagement mobile marketing manager en Telefonica
Ferran Burriel

Director en NothingAD Comunicacio

Antonio Juan

Head of iProspect Barcelona en iProspect
Eleazar Santos

Director en Good Rebels

Jordi Gili

Managing Director en Execus

Rubén Buenvaron

Head of Digital (Barcelona) en Mediacom Spain
Yolanda Ansé

CEQen Binaria

Juan Carlos Expésito

Fundador Heyhoods

Olga Torras

Manager de Consultoria Grupo Sum

Sophie Steffen

Digital Marketing en Travel Perk

David Lahoz

Product Strategist en Tappx

Angel Molist

Account Director en Havas Media

Nuria Labella
Digital Media Manager en Nestle

MODULO ANALITICA DIGITAL

Ramoén Montanera
Market Intelligence Director en Elogia

Michaela Mairinger
Digital Marketing Senior en Rosa Clara Group

Xavier Urbano
Strategy & Business Development en MediaCom

Aina Bonin
Global Digital Campaigns en Melia Hotels International

Juanjo L6épez
Bl / BigData Executive Director en Everis

Pepe Tomé
Socio Director de Nordia

Lluis Serra
Product Owner en Mascoteros

MODULO INNOVACION
Marc Fabregas
Founder & Leader en Zolertia

Luis Moreno
Head of Innovation en Havas Media Group

Carlos Cuffi
Programme Director en Mobile World Capital Barcelona

Verénica Torras
Business Development Ardor Blockchain Platform



CONOCE A LOS COORDINADORES

Esta primera aproximacion global a la transformacion digital ayuda a los alumnos a crear
una estructura sdlida de conceptos sobre los que ir asentando los conocimientos mas
especializados que veran en los siguiente modulos.

Ricard Bonastre

Coordinador del Médulo Entorno y Ecosistema Digital
Co-Founder & CEO Lead Ratings

Ferran Pruneda

En este mdodulo aprenderemos a empatizar con las necesidades de nuestros clientes,
prototipar e iterar para validar con ellos nuestras hipdtesis y aprender a través de la
empatia y experiencia a traves de metodologias que fomenten la deteccion de
oportunidades, la creatividad y el prototipado.

Coordinador del Médulo de Design Thinking + Lean
Co-founder at Wysee & Service Designer at Caixabank Digital

En un mercado cada vez mas competitivo, las organizaciones han de crear proyectos
globales en Internet alineados a las estrategias y para ello necesitan nuevos perfiles
adaptados a las tendencias y con conocimientos transversales en el ambito digital. Para
responder a este reto, los profesionales han de formarse de forma continua.

Toni Mascaré

Coordinador del Médulo Disefno de Producto Digital y Usabilidad
Director eMascaré y Consultor en transformacion digital

La digitalizacion tendra un impacto en el casi 90% de los puestos de trabajo, y teniendo
como punta de lanza el Marketing Digital. La especializacion Digital es fundamental pero
todas las acciones deben formar parte de una estrategia, con lo cual hacer pequefios
cursos de cada uno, no tienen sentido sino se piensa en un "todo" como profesional.

Julio Garcia
Coordinador del Médulo Marketing y Comunicacion Digital
Engagement mobile marketing manager at Telefénica

Las claves de este mddulo estan en conocer y comprender la capacidad de las
herramientas disponibles para recoger, visualizar y analizar datos, pero sobre todo
desarrollar las capacidades que nos permitan accionar esa informacion en la toma de
decisiones y generar un verdadero impacto en nuestro negocio.

Xavier Urbano

Coordinador del Médulo Analitica Digital
Strategist & Business Development en MediaCom

Demis Torres

CEO en Mascoteros

Disefiar una adecuada estrategia de captacion, fidelizacion, optimizacion y Growth hacking;
asi como planificar la logistica y la distribucion de los productos seran elementos
indispensables para triunfar en el mercado. Los alumnos aprenderan el ecosistema para
poner en marcha un ecommerce.

Coordinador del médulo E-commerce

En este Programa, abordaremos Mobile con una actitud abierta, atacando todos los
entornos (app, mobile web, 360...) con sus propias necesidades de conocimiento
especificas, sus trucos y sus complejidades. Cualquier plan de negocio necesitara un set
de herramientas de aprendizaje muy potente para conseguir su estrategia Mobile.

David Jordan

Coordinador del Médulo Mobile
CEO en Jarvis Digital
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LA EXPERIENCIA THE VALLEY

El MDB+ me ha aportado mucho a nivel profesional pero también personal. Una persona
que fue vital en darme animos para seguir con el master me djjo: “El mundo se va a dividir
entre los que entienden lo digital y los que no, tu, ¢;de qué lado quieres estar?”. Yo eljjo
Digital! A nivel personal, te lleva a desafiarte a ti mismo, y por momentos crees que no eres
capaz de lograrlo pero con esfuerzo y buenos comparieros, se consigue

Manuela Campos
Key Account Specialist Span en GFL

Cuando empecé el MDB+ tenia claro lo que queria conseguir. Mi objetivo era evolucionar
profesionalmente y poder formar parte de esta revolucion ya fuera como en un equipo de
TD, o bien desarrollando mi propia propuesta de negocio, y justo antes de terminar el
master, consegui mi objetivo. Hoy soy parte de este nuevo perfil tan demandado

Alberto Quilez
Técnico de Desarrollo de Negocio Transformacion Digital-Corporativo en Mapfre

El master me ha servido para aprender y abrirme la mente de muchisimas formas, pero sin
duda, la mas importante ha sido el aprendizaje de como hacer un nuevo producto. Esto
sirve para montar una empresa, pero también, es ideal para los que trabajamos en
empresas grandes para crear un proyecto con otra mentalidad, aplicando métodos de
trabajo mas dagiles, reactivos y de forma diferente

Lara Borrajo

Senior Brand Marketing Manager en Babydel

CONVIERTETE EN #VALLIAN

Forma parte de la comunidad integrada por mas de 8.500 vallians (alumnos, profesores, alumniy emprendedores de The
Valley) para compartir experiencias, interactuar y desarrollar tu carrera profesional con grandes ventajas.

4 Accede a nuestra bolsa de empleo con méas de 200 ofertas de empleo gestionadas al afo

4 Afiliate al Cookie Afterwork, una comunidad de expertos en publicidad programatica que se reine una vez al
mes en diferentes sedes de The Valley

4 Sigue al dia con la newsletter mensual, que incluye las Gltimas ofertas de empleo y noticias del sector

4 Consigue descuentos exclusivos en eventos especializados con los que The Valley colabora

Passeig d'lsabel Il 12,08003 Barcelona

U The Vau-ey ggrii?oag(j;hevalley.es

www.thevalley.es



